
بازنمایی خبر یک قتل

شهیدالاسلام، شهید طبقه ی کارگر

گاهی اخباری مربوط به مبارزه ی کارگران با سرمایه داران از رسانه های سرمایه داری پخش می شود. اخباری که در ظ��اهر هیچ

تحلیل مشخصی هم از آن صورت نگرفته است. این بلن��دگوهای تبلیغ��اتی ب��ا پخش این گون��ه اخب��ار می توانن��د در ن��برد بین

سرمایه داران و کارگران، ظاهری بی طرف برای خود دست و پ��ا کنن��د. اگ��ر ک��ارکرد این رس��انه ها تبلیغ��ات ب��ه نف��ع سیس��تم

سرمایه داری و جلوگیری از آگاه شدن کارگران از منافع خودشان است، آی��ا پخش چ��نین اخب��اری، ن��اقض وظیفه ی رس��انه ی

سرمایه داری نیست؟   

 امروزه به دلیل وجود سیستم عریض و طویل تبلیغات سرمایه دارانه، آگاه شدن و آگاهی بخشی در خص��وص وض��عیت کن��ونی

یF رس��انه ها ب��اعث می ش��ود این
Gَّکارگران و امکان تغییر این وضعیت مشکلات خاص خود را دارد. به طور مث��ال، اف��زایش کم

دستگاه های تبلیغاتی و بنگاه های به اصطلاح خبری با انبوه اطلاعات و اخباری که بر سر مخاطب خود می ریزند بیش از پیش

امکان آگاه شدن مخاطب خود را کمَّتر کنند. مخاطب در این دوران مانند فرد گرفتار در همَّهمَّه ای اس��ت ک��ه ب��ا وج��ود س��رو

صدای زیاد، نمَّی تواند موضوع مشخصی را خوب متوجه شود.

تا از لابهلای را فراهم کند ساختگی همَّهمَّهی میتواند امکان شکستن این میگویند، تحلیل خبر سواد آنچه ما و تمَّرکز Fمیزان

 خبر باشد و اسباب تلنگر و بیدارباش. ام��ا این
V
اخباری که از رسانه های سرمایه داری پخش می شود، خبری را بشنویم که واقعا

اخبار چگونه در این رسانه ها بازتاب یافته یا بازنشر میشوند؟ میزان آگاهی بخشی این اخبار با میزان اهمَّیت آن برای رس��انه ی

سرمایه داری چه نسبتی دارد؟

ربیننده ی��ا برنامه ه��ای Wپ Fاز لحاظ موقعیت و اهمَّیت اخبار کارگری، به طور معمَّول در شبکه های خبری یا در بخش های خبری 

ویژه ی این شبکه ها، اخبار کارگری جایگاه ویژه ای ندارند. اگر اخباری مربوط به کارگران از دستگاه های تبلیغاتی سرمایه داری

پخش شود در نهایت در حدود یک زیر نویس است که بدون هیچ تحلیلی در سایه ی اخبار دیگر به آن اشاره ی کوتاهی می شود

یا چنان خبر قلب ماهیت می شود که در نهایت[ خود موضوع تغییر می یابد تا منافع سیستم س��رمایه داری را ف��راهم کن��د. نبای��د

یادمان برود که رسانه ی سرمایه داری گربه ای نیست که برای رضای خدا موش بگیرد و اگر اخباری مربوط به مبارزات کارگران

پخش می کند، در نهایت می خواهد ماهی خود را از آب بگیرد؛ حتی اگر آن خبر، خبر قتل دبیر اتحادیه ی کارگران باشد.
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رئیس اتح��ادیه یشهیدالاس��لام  خبر طبق معمَّول کوتاهF کوتاه است: »به گزارش شبکه ی الع��الم، پلیس بنگلادش اعلام ک��رد 

کارکنان پوشاک و صنعت در ش��هر قاض��ی پور بنگلادش روز یکش��نبه پس از هش��دار ب��ه مالک��ان کارگاه ه��ای پوش��اک در پی

1دستمَّزدهای پرداخت نشده، مورد ضرب و جرح قرار گرفت و کشته شد.«

اگر بپذیریم که سیستم تبلیغاتی سرمایه داری هیچ گاه نمَّی خواهد عامل آگاهی بخش و به جوش آوردن خون کارگران باشد، جا

 چرا این خبر از رسانه های سرمایه  داری پخش می شود؟ می توان حدس و گمَّان زد.
V
دارد این سوال را بپرسیم که اصلا

می توانیم خوش بینانه تصور کنیم که کسانی از مدافعان حقوق کارگران در این رسانه ها نفوذ کرده اند، یا این که تضارب منافعی

که در میان خود سرمایهداران یا حتی دولتهای سرمایه داری وجود دارد باعث درز این گونه خبرها می شود، یا تبدیل مسئله ب��ه

یک موضوع حقوقی و این که حق انسانی پایمَّال ش��ده اس��ت، و ی��ا ب��ه س��اخته ش��دن چه��ره ی بی طرف��انه ای ک��ه رس��انه های

سرمایه داری می خواهند برای خود دست و پا کنند کمَّک می کند.

رس��انهی س��رمایهداری ب��رای واقعی ک��ارکرد دلایل نمَّیتواند کدام از این کرد. اما هیچ دلایل دیگری را هم میتوان ذکر البته

سرمایه  را بیان کند. کارکردی که هر اندازه نیت های درستی پشت خبررسانی در سیستم سرمایه داری باش��د، ب��از آن نیت ه��ای

درست را به خدمت خود در می آورد.

رسانه ی  سرمایه داری و عوامل رسانه ای آن، دانسته یا ندانسته، یک وظیفهی عمَّده را به عهده دارند؛ ک��ه پنهان ک��اری، ی��ا به��تر

بگویم سرپوش گذاشتن بر روی حقیقت است. حقیقت در جهان سرمایه، چیزی فرازمینی نیست که در چنگ عده ای مرت��اض

ف پشت به دنیاکرده باشد. حقیقت، تضاد اصلی سازنده ی این جهان، تض��اد بین ک��ار و س��رمایه اس��ت. در واق��ع Fهندی یا عار

وظیفه ی رسانه در جهان سرمایه داری نارسانا کردن واقعیتی است که هر روز ما آن را زیست می ک��نیم. رس��انه ی  س��رمایه داری

حاضر است هزاران خبر را پخش کند تا موضوع اصلی یعنی استثمَّار کارگران پنهان بمَّاند. 

برای پنهان کردن این حقیقت، هیچ راهی جز پرداختن به دروغ � به قصدF فریفتن � وجود ندارد. فریب به معنای ساخت روایتی

از موضوع است که پوشاننده ی روایت اصلی است؛ ایجاد معنایی دیگرگونه از موضوع جهت انتق��ال ب��ه مخ��اطب و س��اخت

جهانی غیرواقعی برای مخاطب است. اما رسانه ی سرما یه داری چه کسانی را قرار است بفریبد؟

رسانه های سرمایه داری مدعی اند مخاطب آن ها افکار عمَّومی است که در خود این ادع��ا هم دروغی نهفت��ه اس��ت. چ��ون این

 از ک��ارگران و
V
رسانه ها به طور متناوب سعی در شناسایی و بازشناسایی مخاطبان خاص خ��ود دارن��د. مخاطب��انی ک��ه عمَّ��دتا

1 https://www.iribnews.ir/fa/news/3896418
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زحمَّت کشان تشکیل شده است تا بتوانند با کشاندن آن ها به پای برنامه های خود علاوه بر پر کردن اوق��ات ف��راغت ک��ارگران،

 است. طبیعی سازیآن ها را غیر از ساعت کار هم سمَّت وسو دهند. برای این منظور دو ترفند کلان دارند که اولین اش 

در این ترفند، روابط جهان استثمَّارزده عادی جلوه داده میشود. همَّه چیز مانند همَّیشه است؛ حتی اگ��ر مخ��اطب ح��یرت ی��ا

تعجبی هم از شنیدن یک خبر داشته باشد، باز یک حیرت همَّیشگی دارد. مثل اخباری که در م��ورد کشته ش��ده های جن��گ ی��ا

رویدادهای این چنینی پخش می شود. حیرت هایی که قرار نیست به خشم نسبت به دشمَّن واقعی تب��دیل ش��ود. اص��ل اساس��ی

رسانه ها بازتاب سطحی جهان است، بدون پرداختن به مناسباتی که این جهان را می سازد. از نظر آن ها جهان بر پایه ی درست

قرار دارد و اگر اشکالاتی هم هست می توان با اصلاح و به دست پرتوان سرمایه داران و مدیران برطرف اش کرد.  خود

اما باید تصور جهانی دیگرگونه برای کارگران را غیر ممَّکن کرد؛ اگر کارگری قرار است رویا یی داشته باش��د، روی��اپردازی اش

 غ��یر ممَّکن
V
باید در همَّان چارچوب جهان بورژوازی باشد. رویاهایی که تحقق آن ها برای ی��ک ک��ارگر در جه��ان واقعی عمَّلا

است. می توان گفت این رسانه ها رویاهای غیرممَّکن را برای کارگران ممَّکن جلوه می دهند و امر ممَّکن را � که همَّان ساخت

جهانی دیگرگونه و به دور از استثمَّار انسان از انسان است � غیرممَّکن نشان می دهند.

 است.  مناسبات و روابطی که بین سرمایه و کار در یک کشور ش��کلتاریخ زداییدومین ترفند اساسی برای پوشاندن حقیقت، 

گرفته، بنا به شرایط خاص تاریخی آن کشور بوده است. این مناسبات و شرایط باعث به وجود آم��دن طبق��ات اجتمَّ��اعی ش��ده

است. اما رسانه های سرمایه داری سعی در القای این موضوع دارند که، از ازل تا ابد، جهان ب��ر پ��ایه ی همَّین ش��کل از رواب��ط

بوده است. در این روابط کارگران محکوم به استثمَّار شدن هستند و اگر در این جایگاه قرار گرفته اند به خاطر عدم توانایی های

شخصی آن ها بوده است.

البته مزدوران سرمایه داری تاکتیک های دیگری نیز دارند. مانند این که تیتر خبر را چگونه انتخاب کرده، یا در انتهای خ��بر چ��ه

بنویسند تا بیشترین تأثیر را بر مخاطب داشته و برآورنده ی منافع طبقه ی سرمایه دار باشد. برای آشنایی با چ��نین تاکتیک ه��ایی،

بیایید انتهای خبر کشته شدن شهیدالاسلام را با هم بازخوانی کنیم: »فرمانده یگان پلیس در شهر قاضی پور تصریح ک��رد اگ��ر

میشود.« مقامات دولت ارجاع پرونده به پرداخت نشد زمان ممَّکن کارکنان در سریعترین 2دستمَّزد

همَّان طور که می بینید، در این خبر تضاد دائمَّی ای که بین کارگران و سرمایه داران اس��ت ب��ه تض��اد بین ی��ک رئیس اتح��ادیه ی

کارکنان )نه کارگران( و  مالکان کارگاه تنزل پیدا کرده است؛ پلیس هم چون میانجی بین کارکن��ان و مالک��ان کارگ��اه جل��وه گر

2
همان.  
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می شود و در نهایت دولت هم � به عنوان یک قاضی بی  طرف � قرار است در صورت حل نشدن موضوع حکم نه��ایی را ص��ادر

کند. 

بازتاب سطحی خبر با حقیقت خبر متفاوت است. حقیقت[ استثمَّار نهادینه ش��ده ی ک��ارگران اس��ت ک��ه در ص��ورت اع��تراض

میتواند به قتل آن ها هم منتهی شود؛ اما بازتاب اش، به یک دعوای منتهی به قتل تنزل یافته که در انعکاس آن ح��تی از ب��ه ک��ار

بردن واژه ی کارگران هم می ترسند و در پی حفظ آبرویی برای پلیس و دولت هستند.

اجازه دهید یک بار دیگر این خبر را به زبان طبقاتی خودمان بخوانیم:

در نبردی که بین کارگران صنعت پوشاک بنگلادش و کلان سرمایه داران جهانی اتفاق افت��اده اس��ت، شهیدالاس��لام،

دبیر اتحادیه ی کارگران، به دست عوامل سرمایه کش��ته ش��د. پلیس به عن��وان ن��یروی س��رکوب طبقهی س��رمایه دار و

نگهبان نظم موجود وارد عمل می شود، کارگران خشمگین را سرکوب می کند و از سرمایه داران می خواهد تا حقوق

دولت س��رمایهداری ک��ه ب��ه صورت پرونده در غیر این و شرایط استثمار پرداخت کنند به کارگران را جهت برگشتن

حامی منافع کل طبقهی سرمایه دار است ارجاع داده خواهد شد.

البته همانطور که صنعت پوشاک بنگلادش نتیجه ی دستمزد ارزان ک��ارگران بنگلادش و محص��ول اس��تثمار آن ه��ا

توسط سرمایه داران جهانی است، به همان اندازه، شهیدالاسلام نیز شهیدی است  از و برای طبقه ی کارگر جهانی و

می توانند انتقام شهیدالاسلام های تاریخ مبارزات خود را بگیرند. کارگران تنها با آگاه شدن و عزم مبارزاتی خود
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